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Ai commercialisti
il mercato dell’arte

loro valorizzazione puo rappre-
sentare unmotore per creareric-
chezza. I commercialisti posso-
no offrire unsupporto e una gui-
da aenti e imprese che operano
nel settore dell’arte, della cultu-
rae della valorizzazione del ter-
ritorio». Vilma Iaria, presidente
nazionale di Adc, 'associazione
dei dottori commercialisti e de-
gli esperti contabili, ha scelto ~
per il congresso del sindacato,
che si & svolto a Torino - un te-
maunpo’ eterogeneorispetto ai
titoli fiscali o societari. «Dobbia-
mo esplorare vie nuove», ha
esortato Iaria, «nel rispetto del-
le nostre radici e dell’etica».
L'industria culturale, secon-
do Nomisma, vale il 4,9% del
Pil. Insieme con quello del turi-
smo culturale che é pari al 3%
del Pil, & uno tra i piti rilevanti
settori dell'economia naziona-
le. «<Economia e cultura vanno
insieme» & stata una delle do-
manda su cui hanno riflettuto
economisti, imprenditori, pro-
fessionisti. Guido Candela, re-
sponsabile dell'osservatorio Be-
ni artistici di Nomisma, ha forni-
togqualche dato sul mercato. No-
nostante la crisi, le previsioni
nonsono pessimistiche: piu del
60% dei galleristi ritiene che il
valoredegliscambidel compar-
to dell’arte contemporanea ri-
sultera costante o in lieve au-
mento. Le transazioni del mer-
cato dell’arte sono stimate in
circa un miliardo; il solo giro
d’affari dell’arte modernae con-
temporanea é stato nel zo1o di
quasiis8 milioni, in lieve cresci-
ta(+2,7%) rispettoal 2009, quan-
do subi untracollo (-60,6%).
Ailavoridelcongresso hanno
partecipato, tra gli altri, il presi-
dentenazionale deicommercia-
listi, Claudio Siciliotti, e il presi-
dente di Torino, Aldo Milanese.
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